


“Universitas Multimedia Nusantara didirikan untuk mendidik
dan menyiapkan anak-anak muda bukan saja pengetahuan dan
kemampuan menguasai teknologi, tapi juga membentuk watak dan
kepribadiannya sehingga bisa memanfaatkan teknologi komunikasi
informasi itu semaksimal mungkin.”

Jakob Oetama
Pendiri Kompas Gramedia & UMN
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RECOGNITION

QS WORLD UNIVERSITY RANKINGS 2025 QS STAR RATING SYSTEM
UMN berhasil meraih QS Rank Asia pada urutan ke 451- UMN berhasil meraih 5 Star untuk indikator pengajaran
460 dan ranking 78 di Asia Tenggara. Pencapaian ini (teaching), keterserapan lulusan di dunia kerja
tentu menjadi cerminan dari komitmen, integritas dan (employability), pembelajaran daring (online learning),

semangat UMN dalam menuju world class university. dan inklusivitas (inclusiveness).

THE IMPACT RANKINGS 2025

UMN berhasil meraih peringkat 801-1000 pada akreditasi Times Higher

Education Impact Rangkings 2025. Tidak hanya itu, UMN juga turut

mendapat penghargaan pada Best Performing SDGs dengan peringkat

201-300 pada SDG 6 Clean Water and Sanitation serta SDG 12 Responsible
Consumption and Production.

AUN-QA

Universitas Multimedia Nusantara meraih predikat “Adequate as

Expected” dari ASEAN University Network -Quality Assurance (AUN-QA)

terhadap tiga program studi, yaitu Manajemen, Ilmu Komunikasi, dan
Desain Komunikasi Visual.
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MAGISTER
ILMU
KOMUNIKASI

Mengedepankan aspek komunikasi strategis digital, inovasi,
manajerial, dan technopreneurship serta berwawasan internasional

“Mengombinasikan perspektif keilmuan dan perspektif praktis untuk
mempersiapkan lulusannya dalam menjelaskan dan memecahkan berbagai
macam masalah komunikasi strategis dalam bidang komunikasi pemasaran
dan komunikasi korporasi.”

Penekanan diberikan terutama pada kemampuan mengantisipasi disrupsi
yang disebabkan oleh transformasi digital yang melanda industri dan
masyarakat.

Dari perspektif keilmuan, program studi ini didesain untuk memberikan
pemahaman yang kuat mengenai teori, prinsip, konsep dan aplikasi penelitian
praktis dalam bidang komunikasi strategis.

Hal ini dikarenakan pergeseran dalam peran profesional yang semakin
menuntut penguasaan terhadap pengetahuan strategis tingkat lanjut
ketimbang sekedar keterampilan operasional.

Dari perspektif praktis, program studi ini didesain untuk membangun
kemampuan mengembangkan inovasi, meningkatkan daya saing, dan
meningkatkan kemampuan adaptif, baik dari suatu organisasi maupun entitas
komunikator strategis lainnya.
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SEMESTER

MATA KULIAH

Perspective and Theories of Communication
Communication Research Methods

Strategic Communication Foundation
Strategic Communication Theory
Strategic Communication Ethics
Managing Cross-Cultural and Business Communication
Qualitative Communication Research Method
Quantitative Communication Research Method

Total SKS Semester 1

Digital Corporate Communication
Digital Marketing Communication
Strategic Digital Media Management
Seminar and Colloquium
Contemporary Issues in Digital Media and Communication
Crisis Communication and Reputation Management

Total SKS Semester 2

Publication
Sustainability Communication
Thesis/Project

Total SKS Semester 3
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SYARAT PENDAFTARAN

m Memiliki gelar sarjana dari Universitas Nasional (Terakreditasi oleh Badan Akreditasi
Nasional Perguruan Tinggi (BAN-PT) atau yang setara) dan Universitas Internasional
(pelamar diwajibkan untuk mendapatkan Surat Penyetaraan Gelar Sarjana dari
Kementerian Pendidikan Indonesial

® Memiliki kemampuan bahasa Inggris: minimal 500 dalam TOEIC, minimal 150 dalam
TOEFL berbasis komputer, minimal 52 dalam TOEFL berbasis internet, minimal 475
dalam TOEFL berbasis kertas, dan minimal 5.5 dalam IELTS

m Menyertakan Surat Rekomendasi dari tempat bekerja (Universitas dan/atau tempat
bekerja)

m Mengikuti Tes Kompetensi Akademik

m Mengikuti proses wawancara dengan Tim Penerimaan Mahasiswa Program Studi

m Mengisi formulir pendaftaran di

Universitas Multimedia Nusantara
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KERJA SAMA

ZUTS

UNIVERSITY OF TECHNOLOGY, SYDNEY
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TESTIMONI ALUMNI

Kuliah S2 MIKOM UMN mengasah diri saya dengan cara yang
menyenangkan. Saya sangat terbantu belajar teori dan aplikasi ilmu
komunikasi terkini yang berkaitan langsung dengan usaha saya. Dosen-
dosennya inspiratif, fasilitas perpustakaannya lengkap, dan ruang
kuliahnya nyaman. Tempat yang tepat untuk belajar.

Kokok Herdhianto Dirgantoro

Konsentrasi Digital Corporate Communication
Founder & CEO di Opal Communications

MIKOM UMN sangat memperhatikan kualitas mahasiswanya dengan
memberikan perkuliahan sesuai standar S2 yang sangat baik. Saya
mendapatkan pengetahuan baru dan mendalam terkait cara penulisan
yang menarik dari karya akademik luar negeri ataupun informasi baru
terkait dengan mata kuliah yang diambil, karena para dosen MIK UMN
menempuh pendidikan di dalam dan luar negeri.

Fasilitas UMN sudah sangat baik, salah satunya perpustakaan yang
sangat membantu saya dalam mengerjakan tugas. Pengalaman paling
menyenangkan tentunya menambah koneksi baru dengan teman-teman
yang juga sudah bekerja sebagai profesional dari berbagai kalangan
bidang pekerjaan dan usia.

Gabrielle Agatha

Konsentrasi Digital Corporate Communication
Senior Secretary di PT Bank Central Asia Tbk

Kuliah di MIKOM UMN bukan hanya menambah pengetahuan dan
pengalaman saya, tetapi juga menambah relasi dan memperlebar
perspektif saya terhadap dunia. Dalam kehidupan pekerjaan, semua yang
saya pelajari selama masa perkuliahan memberikan manfaat yang nyata:
cara berpikir saya menjadi lebih sistematis dan bisa menentukan strategi
yang efektif untuk melakukan komunikasi promosi.

Hal ini membuat KPl/target dari perusahaan menjadi lebih realistis untuk
dicapai.

Michelle Sara Coritama

Konsentrasi Digital Marketing Communication
Marketing Manager di Boga Group
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